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Unterschiedliche Arten digitaler Plattformen

S Eine digitale Plattform ist eine Art Basisprodukt oder Basistechnologie, auf der basierend erganzende Produkte oder Technologien !
Definition entwickelt werden kénnen. :
|

Hybride Plattformen Transaktionsplattformen

Innovationsplattformen

e Betriebssysteme e Apple’s iOS e Mobilitatsplattformen

Spiele-Systeme Google’s Android e Buchungsplattformen

Facebook e E-Commerce Plattformen

Sprachassistenten
Cloud Services Microsoft’s Office 365
loT Systeme Tencent’s WeChat

Geschaftssysteme

Quelle: Cusumano et al. 2019; Schreieck et al. 2016



BMW Infotainment: Eine digitale Plattform

Telematic Online .
. . Park-Services
Services Entertainment

Automotive Application Platform (APP) (Innovationsplattform)

__________ 1 Schnittstelle zu
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: Automotive | Fahrzeugsteuergeraten
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Bus I (z.B.

Klimakontrollsystem)

Quelle: Henfridsson and Ghazawneh 2013

Das Fahrzeug ist nicht nur eine neue digitale
Plattform fir die Ubernahme bestehender

Anwendungen, sondern ermoglicht aufgrund der

Vielzahl neuer Funktionen vollig neue und
innovative Anwendungsfalle.




Modularitat von BMW QS

BMW 0OS

NaV|gat|ons- Park Now Wetter News
system

“Man weild nur nicht, welche Ergebnisse unter welcher Bedingung von der Schnittstelle geliefert werden. Die Dokumentation ist entweder nicht verfliigbar oder nur
| sehr grob. Alles, was Sie tun kénnen, ist implementieren, lhre Anwendung auf einem Testfahrzeug einsetzen und sehen, was passiert.” (App Entwickler)

Quelle: Weiss et al. (2021) and https://kaltenbach-gruppe.de/fahrzeugboerse/seite42/jahreswagen/alle-modelle



Architektur von BMW QS
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iDrive 6 by BMW
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BMW OS \/ 105/Android YT T

App A Quelle: https://www.bimmertoday.de/2020/08/17/kein-spotify-mit-bmw-idrive-os-6-

NaVigationS' A4A SDK App B abstimmung-fur-android-user/
system
App D
Radio Plattform < S AppC f o«

App F
App E A4A SDK

Quelle: https://www.leebmann24.com/de/de/product/bmw-motorrad-music-adapter-

10003638
& Apps sind direkt im Infotainment-System verfligbar und kénnen durch die tiber Apple Carplay oder Android Auto verfligbaren Apps erweitert werden

Quelle: Henfridsson and Ghazawneh 2013



Android Automotive OS
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Google
Apps von App Store
Autoherstellern fir Dritt-
anbieter

Apps

3 Services von Google Automotive

Android (Open Source)

Android-basiertes Infotainmentsystem

App Store von
Autoherstellern

Apps von
fir Drittanbieter

Apps

Autoherstellern

Services von Autoherstellern

Android (Open Source)

Quelle: Weiss et al. 2021)

Android Auto vs. Android Automotive OS

Podcasts

s

Quelle: https://thecarplayer.com/blogs/news/android-auto-for-bmw



Android Auto vs. iOS Carplay vs.
Android Automotive OS
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Quelle: https://www.smartdroid.de/android-automotive- Quelle:

Quelle: https://www.teltarif.de/android-
verbreitet-sich-langsam-weiter https://www.welt.de/motor/news/article204102794/Keine- automotive-video-apps/news/87631.html

Apple Carplay Android Automotive OS
* Spiegelt das Smartphone auf den * Spiegelt das Smartphone auf den e Lauft direkt als Betriebssystem auf dem
Bildschirm des Autos Bildschirm des Autos Bildschirm des Autos, es wird kein
* Unabhangig von dem Betriebssystem des * Unabhangig von dem Betriebssystem des Smartphone benétigt
Infotainments Infotainments  Offener Quellcode, der auch als Basis fir
 Letztes Update in 2023 eine proprietare Plattform verwendet

werden kann

Quelle: Weiss et al. 2021)



Timeline

Release von “Remote HMI / A4A” Ende der Unterstitzung fur
fur Partner Remote HMI flr Partner

Integration von mobilen Apps mit “Remote HMI / A4A”

Integration von verschiedenen Drittanbieter Services als Onboard Apps* I I .
Erste BMW Einfuhrung des BMW Apps als eigener Verbesserung des ~ Umstellung auf ein modulares
Online Services Onboard App Store Abschnitt im Hauptmenii User Interface App-Angebot
BMW OS 1 BMW OS 4 BMW OS 5 (BMW OS 6) BMW OS 7

2003 I:I I:”:I 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 >

’ ¢ 2 4 ¢
' Release von iOS CarPlay ‘ Unterstltzung von Unterstutzung Verbessertes

. Messaging Apps von
Wireless support Navigationsapps

Dashboard

Wireless support‘ o .
‘ Ankiindigung von Android
Automotive

Release von Android Auto  Demo von Android als native
Fokus auf Google‘

Onboard Lésung

Assistant

Quelle: Weiss et al. 2021)



Market-orientierte Aspekte von digitalen Plattformen

Komplementare Komplementare

Versicherungs-

Kaufer eines Autos
unternehmen

Nutzer eines
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M
Lieferdienste % ¢ MIEZ EEs
=) g Carsharing Service

Andere Passagiere im
Auto

Mobilititsanbieter Platform Owner

Behorden

Quelle: Gawer 2009; Rochet and Tirole 2003,Weiss et al. (2021)
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